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Este manual relne los principales elementos graficos que definen y articulan la imagen del 25 aniversario de
AFAR, con el objetivo de garantizar una aplicacion coherente, reconocible y homogénea en todos los soportes
de comunicacion. Su funcion es servir como referencia para mantener una identidad sélida y diferenciada.

La familia tipografica Archivo, utilizada en sus diferentes pesos —Regular, Medium y Thin—, aporta claridad,
modernidad y versatilidad, permitiendo establecer jerarquias de informacién y mantener una lectura uniforme
en titulos, textos y elementos destacados.

Todos los recursos graficos completan un sistema visual flexible, preparado para adaptarse tanto a formatos
impresos como digitales sin perder unidad ni reconocimiento. Cada recurso ha sido planteado para poder
combinarse de manera sencilla y mantener una relacion directa con el universo grafico de la marca.

Asimismo, se incluyen distintos ejemplos de aplicacion que muestran como trasladar la identidad a
presentaciones, publicaciones, documentos y otras piezas de comunicacion. Todos estos elementos deberan
utilizarse respetando las proporciones, colores, tipografias y criterios definidos, evitando modificaciones
que puedan alterar su lectura o coherencia grafica. De este modo, la identidad del 25 aniversario de AFAR
mantiene una imagen actual, profesional y consistente, vinculada a conceptos como la refrigeracion, la
sostenibilidad, la innovacién, la asociacion y la proyeccién de futuro.

[.'v] iNMaSuanNes vANUAL DE IDENTIDAD DE MARCA

AGENCIA DE DISENO Y MARKETING



